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I TUACION

El Mercado de seguros de Espafia, aunque se comporta mejor gue otros mercados
no es ajeno a la crisis econdmica. La crisis del sistema financiero espanol,
especialmente en las cajas de ahorro y la caida de negocio propio, ha llevado a la
Banca a una mayor actividad en la distribucion de seguros.

El factor precio como elemento clave en determinados seguros masa (Autos-
Hogar) ha propiciado :
- La entrada de otros competidores de venta directa / on-line.

- La caida de la prima media como consecuencia de la guerra de
precios y la retarificacion de las carteras.

Como consecuencia, el canal de corredores se seguros se ve sometido a esta nueva
situacion y para poder «competir» requiere:

- Reducir sus margenes de explotacion

- Mayor dedicacidon
Pero si quiere «competir» en igualdad de condiciones
precisa fusionarse o AGRUPARSE con criterios empresariales
para conseguir :

- Independencia
- Capacidad negociadora

- Capacidad de inversion




legislacion

LA FRANQUICIA

La normativa aplicable en Espafia a la Franquicia queda recogida en
la Ley de Comercio Minorista 7/1996 de 15 de Enero, y modificada
por la Ley 1/2010 de 1 de Marzo. Concretamente el articulo 62.2. del
Real Decreto 201/2010 de 26 de Febrero, regula el ejercicio de la acti-
vidad comercial en régimen de franquicia y la comunicacién de datos
al Registro de Franquiciadores.

Legalmente, la actividad de franquicia se realiza en virtud del contra-
to por el que el franquiciador otorga al franquiciado los derechos
para explotar un producto, una marca o una actividad, a cambio de
una contraprestacion financiera directa, indirecta o ambas. Esta con-
cesion la puede dar una compafia a uno o mas individuos en un area
especifica. Para ello, es necesario:

- El uso de una imagen y/o denominacién comun junto a

una presentacion uniforme de los locales.

- La comunicacién del “Saber hacer” por parte del

Franquiciador al Franquiciado.

- Prestacion del Franquiciador al Franquiciado de asistencia

comercial y ténnica durante la vigencia del acuerdo.




A FRANQUICIA

La férmula de la Franquicia ha triunfado en todo el mundo de manera
sélida como alternativa al crecimiento empresarial.

La clave de este éxito es que permite tanto a Franquiciador como a Franquicia-
do obtener ventajas importantes, poniéndoles en mejor situacién gracias a su
coperacion competitiva. Asi el Franquiciado puede montar su negocio dentro
de las ventajas de una red (marca, precios buenos de compra, logistica organi-
zada, ..) y al Franquiciador le permite obtener mayor volumen de negocio (ven-
taja de la dimension) con todo lo que ello implica.

Ademas, la franquicia permite al Franquiciado montar un negocio con una
inversion menor que si lo hiciese soloy al Franquiciador acceder al volumen con
menor inversién que si lo hiciese con locales propios.

Franquiciador

- Formacion

- Control
- Marca
- Servicio Relacion - Canones
- KnoW how contractual - Royalties
- Asistencia

Franquiciado

- Inversion
- Gestion



LA FRANQUICIA

Asi el Franquiciado logra:
- Menor riesgo
- Menor inversion
- Ventajas de trabajar en red:

- Marca
- Precio
- Servicios centrales (marketing, informatica, 1+D)

Y por su parte el franquiciador logra:

v Recursos Humanos comprometidos que aportan capital
v~ Velocidad de expansion

v~ Volumen de negocio

v~ Mayor construccion de marca

VENTAJAS DE LA FRANQUICIA

v~ Mayor velocidad de expansion

v Equipo humano central contenido pero mas especializado y de nivel
v Venta Directa al mercado

v Recursos Humanos motivados



LA FRANQUICIA

La seleccién de los Franquiciados es de vital importancia, ya que seran
guienes gestionen las oficinas franquiciadas y por ello influira en el éxito de
nuestra Franquicia.

De esta forma, el perfil de nuestro Franquiciado debera reunir los siguientes
requisitos:

v Profesional del Seguro

v~ Emprendedor

v~ Acostumbrados a trabajar en equipo

v’ Disponer de un local u oficina donde desarrollar la actividad
v~ Pequefa Inversion necesaria




ObietodeMedialia

Creacién y Desarrollo de servicios comunes para la Red de Mediadores y Franquiciados
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NUESTRO PROYECTO

RED DE MEDIADORES
PROFESIONALES:
- AGENTES VIP
- AGENTES
FRANQUICIADOS

RED DE OFICINAS
FRANQUICIADAS




Desde Medialia Group queremos apostar por estos profesionales ayudandoles en su gestidn diaria,
poniendo nuestra Franquicia a disposicion de estos Mediadores.

CONDICIONES ECONOMICAS DEL FRANQUICIADO

- Agencias con mas de 5 ahos de experiencia en el sector Asegurador, con mas de 200.000€ de cartera
a integrar (integracién automatica, o a lo largo de los dos primeros afios como franquiciado).

- Cobramos el canon de entrada mas bajo del mercado en el sector de franquiciadores de Seguros.

- El franquiciado debera tener oficina propia acondicionada para trabajar, asi como poseer la titulacidn
de mediador de seguros tipo B.

- Se cobrara una pequeia cuota mensual en concepto de la utilizacion de herramientas informaticas.




ROYALTIES MENSUALES SOBRE VOLUMENES DE CARTERA

Las royalties mensuales sobre volimenes de facturacion irdn en funcion del volumen de cartera de
la cual disponga el franquiciado en cada momento y se le cobrara un royalty por facturacion segin
el tramo en el que se encuentre. Asi, cuanto mas volumen de primas adquiera la franquicia, mas
bajo sera el procentaje a cobrar por la Correduria.



COLABORADORES DEPENDIENTES DE FRANQUICIAS

El franquiciado podra tener colaboradores a su cargo, siendo estos nombrados a eleccion y criterio
de la franquicia, estos colaboradores podran optar a las siguientes condiciones economicas

COLABORADOR MEDIALIA C1:
COLABORADOR MEDIALIA C2:

COLABORADOR MEDIALIA C3:
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PROYECTO TEGNOLOGICO

Web INTRANET

M Programa de Multitarificador
Institucional o
Gestion Avant 2

mediane+

www.medialiagroup.es

Nuevos Desarrollos

- Apertura de Siniestros automatica de lunas
- Acceso a Mediadores y franquiciados

- Centro de Documentacion

- Acceso Directo al entorno de trabajo de companias
- Acceso a Protocolos
- Formacion

- Catalogo y solicitud de material corporativo
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Marca: Medialia Group Correduria de Seguros
Empresa: Medialia Group S.L

Autorizacion: D.G.S. J-3149

Domicilio Sede Central:

Paseo de Almeria 11, 103. 04001 Almeria
Teléfono/Fax: 950 04 20 72 /950 08 48 40
Director de Franquicias: David Membrive
E-mail: david.membrive@medialiagroup.es
Pais de Origen: Espana

Duracion del contrato: Indefinido
Dimensiones del local: minimo 20m2
Formacion: Debera responder del titulo de
mediacion de seguros grupo B

Sector de Actividad: Mediacion Seguros
Constitucion de la Empresa: Abril 2013
Numero de franquiciados: 28

Area Geografica: Territorio Nacional
Exclusividad: SI
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